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Cuando una empresa se plantea si
va a seguir adelante con un nuevo
proyecto, necesita examinar los va-
lores, afirma el psic6logo Edward
de Bono. Los valores, recuerda, son
importantes, aunque suelen estar
en un segundo plano. Pero cada vez
ocuparan un mayor lugar. Ni la
competencia, ni la informacién ni
la tecnologia mas avanzada son sufi-
cientes para tener €xito en un mun-
do en que los productos son ripida-
mente copiados. Para De Bono, las
empresas han de tener habilidad pa-
ra disefiar y proporcionar un valor.
Por eso requieren pensamiento y di-
sefio creativo capaz de percibirlos,
evaluarlos y transmitirlos, De Bono
propone como hacerlo en este libro.




